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当前，互联网正加速重构媒体格局和舆论生态。信息载体、传播

渠道更新迭代越来越快，移动应用已成为主要信息入口，聚合类

平台不断涌现，网络直播、问答等成为舆论生成传播重要源头。

面对传播形态的深刻变化，省级广电媒体前瞻布局媒体融合，在

巩固壮大主流舆论阵地的同时也牢牢掌握了舆论主导权。

今日头条作为国内最大的信息分发平台，一直致力于优质内容和

信息在移动互联网上的高效率传播。省级卫视是优质内容的生产

者和传播者，我们希望能够加强与卫视平台间合作，为卫视内容

宣传推广、传播互动提供更多的定制数据和互动服务，助力提升

主流媒体的传播力、引导力、影响力、公信力。

综艺节目作为当前的流量主力军，成为不少省级卫视的发展重点。

本次报告选取了 2017 年上半年的热门综艺，通过对大量综艺节

目在今日头条平台上的数据分析，了解综艺节目发展概况与信息

反馈，旨在帮助各大卫视把握行情、找准方向，实现卫视与平台

的双赢发展。
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03 综艺节目
兴趣用户画像
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样本及计算方式说明
1.  本报告数据来源于今日头条用户在今日头条客户端上的阅读行为，不包含西瓜视频、悟空
问答等独立 APP 的数据。
2.  本报告所构建的综艺节目 IP 影响力评估体系，是基于算数中心对今日头条综艺节目资讯数
据的长期观察。该评估体系后续还将继续完善，并引入文章情感正负向评估等指标。评测结果
不代表今日头条官方立场。
3.  本报告中所有指数化数据均由以下算法得出：各维度中，结果值的第一名指数值为 100，
第 10 名指数值为 60，单位指数值 =40/（最高结果值 - 第十结果值）, 当第 N 名的结果值为 X
时，相应指数值 =100- 单位指数值 *（最高结果值 -X）。
4.  本报告中的城市分级标准，参考《第一财经周刊》发布的中国城市分级排名榜单，该榜单
采用综合指标对中国 338 个地级以上城市进行了划分。此分级标准不代表今日头条官方立场。
算数中心对此标准的真实性、准确性、完整性不承担任何责任和义务。在任何情况下，此标准

仅供读者参考。
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2017 年上半年，今日头条全平台综艺节目资讯量、阅读量同步上涨。

相比起 2016 年下半年，综艺节目相关资讯环比增长迅速，用户参与收藏、

分享综艺节目相关资讯的频率大幅上涨。今日头条在综艺节目传播上拥

有独特优势。

综艺节目 IP 影响力评估体系由内容消费量（标准化）、用户参与度、

头部创作者影响力三大维度构成，通过对 2017 年上半年 83 档主流综

艺节目进行评估得出。内容消费量（标准化）Top3 为《奔跑吧》、《歌手》、

《快乐大本营》；用户参与度 Top3 为《笑声传奇》、《中国诗词大会》、

《欢乐中国人》；最具头部创作者影响力 Top3 为《奔跑吧》、《歌手》、

《快乐大本营》。

通过综艺节目 IP 影响力评估得出，最有影响力的五档综艺节目为：《奔

跑吧》、《歌手》《快乐大本营》、《非诚勿扰》、《爱笑会议室》。

83 档主流综艺节目按照内容、表现形式分为两大类，并根据三大维度

进行打分比较。按内容分类，综合 IP 影响力 Top3: 特殊才艺类、喜剧类、

体验类，按形式分类，综合 IP 影响力 Top3: 益智类、竞技类、选秀类节目。

从性别、年龄、地域三个维度看综艺节目与赞助品牌用户契合度案例分

析发现，vivo 与《王牌对王牌》用户契合度最高。

18-23 岁是阅读综艺节目资讯的主力，一二线城市消费了最多的综艺节

目资讯，最爱看综艺节目的五大省市是北京、辽宁、上海、重庆、黑龙江。

核心发现
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07/ 今日头条综艺节目相关资讯稳步上涨

08/ 今日头条传播综艺节目的独家优势
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阅读量资讯量

今日头条平台上综艺节目传播资讯稳步上涨

2017 年上半年，综艺节目相关资讯环比增长迅速。

2017 年上半年，用户参与收藏、分享综艺节目相关资讯的环比大幅上涨。

资讯量

72.80%

阅读量

81.80%

阅读时长 (s) 

169.34%

收藏量

88.46%

评论量

26.38%

总分享量

508.96%
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今日头条传播综艺节目的独家优势

/ 今日头条移动端与其他主流视频娱乐平台的重合度低 /

可见，头条移动端覆盖面广，和其他主流视频娱乐平台存在差异化竞争。

数据来源：今日头条后台

14.5% 30.7%

29.99% 7.58%

1.1% 29%
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/ 综艺节目新形式：台网端内容共建 /

/ 头条全平台内容矩阵 /

台 网

节目回看看预告 看直播

台 网 端

节目回看看预告 看直播 获取周边咨询

花絮 / 集锦 / 搞笑 /
明星八卦等

讨论 /
转发等

互动

明星上头条
明星开屏吸睛

头条号联盟
扩大外围声量

明星直播
互动聚人气

节目专题
聚合节目内容

片花首发
首发抢先看
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综艺节目综合影响力02
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综艺节目影响力综合指标

12/ 综艺节目 IP 影响力

内容消费量（标准化）

头部创作者影响力

用户参与度

IP 影响力综合比较

18/ 综艺节目明星影响力

明星与节目相关度 TOP10

综艺节目星光指数 TOP10

明星对不同综艺节目的贡献度

22/ 综艺节目商业品牌影响力

综艺节目对赞助品牌的贡献度 TOP10

综艺节目与赞助品牌用户契合度 ( 案例分析 )
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* 内容消费量 =( 某综艺节目资讯量占主要综艺节目资讯总量的比例 ) 指数值 x0.3+( 某综艺节目阅读量占主要综艺节目资讯阅读总量的比例 ) 指数值 x0.7
* 资讯量占比：某综艺节目资讯量占主要综艺节目资讯总量的比例
* 阅读量占比：某综艺节目阅读量占主要综艺节目资讯阅读总量的比例

综艺节目 IP 影响力

/ 内容消费量（标准化）/

内容消费量（标准化）判断标准：

在以今日头条为代表的兴趣分发类 APP 中，向用户来推荐综艺节目资讯时，首先需要有充足的资讯供应，其

次需要被用户消费。当某综艺节目的资讯量占比和阅读量占比的份额越高，内容消费度越高。

按内容分类，内容消费量（标准化）Top3: 体验类、娱乐类、特殊才艺类综艺节目。

特殊才艺类、恋爱类、生活类节目，虽然创作者提供的资讯量占比少，但用户阅读量占比高。

更多排名信息，请看附录。
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体验类 娱乐类 特殊才艺 恋爱类 音乐类 喜剧类 生活类 文化类 表演类 情感类 职场类 体育类

奔跑吧

快乐大本营

最强大脑

非诚勿扰
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欢乐喜剧人

向往的生活

天天向上
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资讯量占比 阅读量占比 此类 TOP1内容消费量按内容
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按内容分类，头部创作者影响力 Top3: 体验类、娱乐类、音乐类综艺节目。

特殊才艺、生活类节目，虽然在头部创作者里资讯量占比少，但阅读量占比高远高于资讯量。

更多排名信息，请看附录。

/ 头部创作者影响力 /

报告中头部创作者指：今日头条平台上，内容优质且影响力较大的 2547 家娱乐类优质创作者。

这些头部创作者作为娱乐内容意见领袖，他们对某综艺节目的观点既有代表性，又有影响力。

头部创作者参与度主要由以下两个指标构成：

 头部创作者提及率 : 反映头部创作者是否以及在多大程度上愿意在自己的创作中提及某节目。头部创作者所 

生产的资讯数量占节目资讯总量的比例要高。 

 头部内容阅读占比：反映头部创作者所创作的内容在受众当中产生了多大的影响力。

* 头部创作者影响力 =( 该综艺节目被头部媒体曝光的资讯量 /83 部综艺节目被头部媒体曝光的资讯总量 ) 指数值 *0.7+( 头部媒体创作的资讯产生该综艺 
节目的阅读量 / 头部媒体创作的资讯产生 83 部综艺节目的阅读量 ) 指数值 *0.3
* 头部创作者提及率 = 该综艺节目被头部媒体曝光的资讯量 /83 部综艺节目被头部媒体曝光的资讯总量
* 头部内容阅读占比 = 头部媒体创作的资讯产生该综艺节目的阅读量 / 头部媒体创作的资讯产生 83 部综艺节目的阅读量
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/ 用户参与度 /

用户参与是反映综艺节目影响力最为重要的因素。用户参与度主要从一系列数据指标得以量化：篇均阅读量、

每次阅读时长、篇均评论、篇均收藏、篇均分享情况。

按内容分类，用户参与度 Top3: 喜剧类、特殊才艺类、文化类综艺节目。

按内容

喜剧类

特殊才艺

文化类

恋爱类

娱乐类

表演类

体验类

情感类

音乐类

生活类

体育类

职场类

81.96 

80.94 

73.82 

72.75 

70.72 

70.46 

68.65 

67.74 

67.70 

67.36 

63.68 

63.59 

10032.88 

10748.34 

7335.96 

9632.96 

7855.65 

5657.34 

5779.87 

3577.08 

4594.04 

6094.61 

2568.90 

1394.14

85.71 

61.63 

57.20 

46.63 

44.98 

38.30 

33.53 

30.30 

27.45 

32.72 

10.91 

9.34

15.61 

18.45 

11.51 

10.98 

9.10 

9.74 

10.29 

3.41 

7.11 

7.47 

4.89 

2.25

39.18 

44.12 

20.68 

11.97 

8.02 

12.69 

4.45 

9.47 

5.17 

3.30 

1.76 

1.97

190.34 

171.54 

118.61 

134.41 

113.31 

108.32 

90.63 

109.28 

99.94 

76.69 

53.87 

76.89

笑声传奇

最强大脑

中国诗词大会

非诚勿扰

王牌对王牌

星光大道

奔跑吧

朗读者

开门大吉

向往的生活

武林风

非你莫属

90.68

83.33

89.44

84.12

74.93

78.98

72.27

82

83.57

75.38

65.78

65.48

用户
参与度

用户
参与度

篇均阅读量 篇均收藏节目类别 篇均评论 篇均分享 每次停留
时长（秒）

此类 TOP1
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按形式分类，用户参与度 Top3: 益智类、选秀类、文化类综艺节目。

益智类节目的用户参与度最高，特别是篇均收藏、篇均评论、篇均分享三项指标 ; 选秀类节目的每次停留时长

最长；婚恋交友类的节目，篇均阅读量最高。

更多排名信息，请看附录。

按形式

* 用户参与度 =（某综艺节目资讯阅读总量 / 资讯总量）指数值 x0.1+（某综艺节目资讯收藏数 / 资讯总量）指数值 x0.25+（某综艺节目资讯评论
数 / 资讯总量）指数值 x0.2+（某综艺节目资讯分享数 / 资讯总量）指数值 x0.25+（某综艺节目资讯总阅读时长 / 阅读总量）指数值 x0.2
* 篇均阅读量 = 某综艺节目资讯阅读总量 / 资讯总量
* 篇均收藏量 = 某综艺节目资讯收藏数 / 资讯总量
* 篇均评论量 = 某综艺节目资讯评论数 / 资讯总量
* 篇均分享量 = 某综艺节目资讯分享数 / 资讯总量

益智类

选秀类

文化类

婚恋交友类

访谈类

演绎类

竞技类

脱口秀

游戏类

旅游探险类

纪实类

养成类

79.91

74.33

72.84

72.75

72.49

71.08

70.31

69.47

68.90

68.09

65.47

65.40

72.03

46.10

69.40

46.63

57.28

47.39

37.97

36.70

30.92

28.23

23.26

22.35

17.93

5.66

6.89

10.98

14.34

5.23

10.08

6.10

7.87

10.53

4.17

5.20

38.00

29.55

21.42

11.97

5.38

8.23

13.03

8.71

7.19

2.80

2.78

2.84

150.86

165.15

98.97

134.41

119.21

158.29

99.50

121.57

110.44

87.52

74.63

75.95

9307.80

7308.97

5849.11

9632.96

6348.05

4554.92

6021.77

5672.81

5718.24

6313.47

4050.91

2135.42

中国诗词大会

梨园春

朗读者

非诚勿扰

非正式会谈

爱笑会议室

笑声传奇

今晚 80 后脱口秀

快乐大本营

旅途的花样

向往的生活

天生是优我

89.44

82.89

82.00

84.12

78.82

83.53

90.68

74.33

72.82

73.70

75.38

73.12

用户
参与度

篇均阅读量 篇均收藏 篇均评论 篇均分享 每次停留
时长（秒）

此类 TOP1 用户
参与度

节目类别
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/ IP 影响力综合比较 /

按内容

按内容分类，综合影响力 Top3: 特殊才艺类、喜剧类、体验类。

特殊才艺 67.632

喜剧类 68.175

体验类 67.428

娱乐类 66.346

文化类 65.259

恋爱类 65.228

音乐类 64.0812

表演类 63.887

生活类 63.125

职场类 61.403

情感类 62.9313

体育类 61.395

80706050403020100

内容消费量（标准化） 用户参与度指数 头部创作者影响力

* 综艺 IP 头条影响力 = 内容消费量 x0.3+ 头部创作者影响力 *0.35+ 用户参与度 *0.35

数量 综艺 IP 影响力
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按形式

按形式分类，综合影响力 Top3: 益智类、竞技类、选秀类节目。

益智类 67.633

竞技类 65.8723

选秀类 65.316

婚恋交友类 65.228

文化类 65.143

游戏类 64.906

访谈类 64.503

演绎类 63.983

脱口秀 63.917

纪实类 62.268

旅游探险类 63.686

养成类 62.197

80706050403020100

内容消费量（标准化） 用户参与度指数 头部创作者影响力

* 综艺 IP 头条影响力 = 内容消费量 x0.3+ 头部创作者影响力 *0.35+ 用户参与度 *0.35

数量 综艺 IP 影响力
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综艺节目明星影响力

/ 明星与节目相关度 TOP10 /

邀请明星上综艺，就是希望通过明星为节目带来更高的人气。哪些明星和综艺节目深度捆绑，成为不得不提的

话题人物，势必对节目的传播带来更多积极影响。

* 该节目明星与节目同时出现的热度。

非诚勿扰 @@ 孟非

5858821

快乐大本营 @@ 谢娜

6982342

快乐大本营 @@ 何炅

5383076
歌手 @@ 张杰

5207654

快乐大本营 @@ 吴昕

5196600

歌手 @@ 林忆莲

4498478
朗读者 @@ 董卿

3776647

王牌对王牌 @@ 王源

3548414

欢乐喜剧人 @@ 文松

3501454

歌手 @@ 迪玛希

5468995
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/ 综艺节目星光指数 TOP10 /

一档综艺节目往往邀请了多位明星加入，但并不是请得明星越多越大牌，就能有越高的人气热度。综艺节目星

光指数告诉你，明星们为综艺节目带来的影响合力有多大。

* 综艺节目星光指数：该综艺节目所有明星和综艺节目同时出现的热度指数累加值

快乐大本营

22647787

歌手

39383689

向往的生活

7095098

花儿与少年

6792798

王牌对王牌

6122227

非诚勿扰

5858821

奔跑吧

4011890

天天向上

4586031

朗读者

4250442

欢乐喜剧人

9685193
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/ 明星对不同综艺节目的贡献度 ( 案例 )/

明星参与不同综艺节目所获得的人气与关注不同，贡献度越高说明和这档节目越契合。

* 明星对综艺节目贡献度：该明星与该综艺节目同时出现的热度 / 该综艺节目热度

孟 非

了不起的孩子

20.68%

非诚勿扰

21.67%

谢 娜

跨界歌王

26.71%

神奇的孩子

85.50%

快乐大本营

24.25%

何 炅

快乐大本营

18.69%

向往的生活

35.54%

来吧冠军

33.50%

董 卿

朗读者

67.55%

中国诗词大会

69.44%

挑战不可能

46.03%
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可以看到不同节目中，明星的贡献度差别比较大。大致可以分为两类，一种是明星对其参与的综艺节目贡献度

大且均衡，属于综艺表现突出稳定型，例如何炅、谢娜、董卿、孟非 ; 一种是明星对其参与的某一档综艺节目

贡献度较大，属于单一节目出彩型。

迪玛希

我想和你唱

7.17%

歌手

19.18%

宋 茜

王牌对王牌

13.02%

来吧冠军

37.23%

大张伟

挑战的法则

59.15%

天天向上

10.19%

72 层奇楼

7.56%

二十四小时

12.72%
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/ 综艺节目对赞助品牌的贡献度 TOP10 /

综艺节目商业品牌影响力

*（该品牌与该综艺节目同时出现的热度 / 该品牌自身热度）指数化

节目名称

二十四小时

最强大脑

耳畔中国

金曲捞

奔跑吧兄弟

向往的生活

非你莫属

梨园春

合伙中国人

旅途的花样

综艺节目对品牌贡献指数化

100.00

65.61

65.36

65.11

64.75

64.39

63.92

63.33

62.98

62.31
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* 用户占比：此年龄段关注该节目（品牌）的兴趣用户数 / 关注该节目（品牌）的所有兴趣用户数
* 年龄结构差异度 : 三档综艺节目和 vivo 相比的差异度，数值越低，说明该人群结构越相似。

/ 综艺节目与赞助品牌用户契合度 ( 案例分析 )/

企业希望赞助综艺节目，就是希望当用户提起某综艺节目，就能想到某某品牌。当品牌和综艺节目的目标受众

相契合时，植入营销往往更能达到理想的效果。

vivo 在快乐大本营、王牌对王牌、来吧冠军上都投了广告，以此可以来分析 vivo 与这三档节目的匹配度。

可以看到三者的年龄结构匹配都很高。特别是《王牌对王牌》和 vivo 的年龄结构最为一致。

年龄结构

年龄结构差异度

快乐大本营兴趣用户占比vivo 兴趣用户占比

王牌对王牌兴趣用户占比

来吧冠军兴趣用户占比

王牌对王牌 0.0019 < 快乐大本营 0.0020 < 来吧冠军 0.0046

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

18-23 岁 24-30 岁 31-40 岁 41-50 岁 50 岁以上
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* 用户占比：此性别关注该节目（品牌）的兴趣用户数 / 关注该节目（品牌）的所有兴趣用户数
* 性别结构差异度 : 三档综艺节目和 vivo 相比的差异度，数值越低，说明该人群结构越相似。

三档节目的兴趣用户性别结构在头条上的分布，《来吧冠军》和 vivo 的最为契合。在《快乐大本营》和《王牌

对王牌》的曝光可以提升 vivo 在女性人群中的覆盖。

性别结构

性别结构差异度 来吧冠军 0.021 < 王牌对王牌 0.416 < 快乐大本营 0.467

男 女

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

快乐大本营兴趣用户占比

vivo 兴趣用户占比

王牌对王牌兴趣用户占比

来吧冠军兴趣用户占比
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* 用户占比：此地区关注该节目（品牌）的兴趣用户数 / 关注该节目（品牌）的所有兴趣用户数
* 城市分布差异度：三档综艺节目和 vivo 相比的差异度，数值越低，说明该人群结构越相似。

在城市分布上，差异度最小的是《王牌对王牌》。

综上，从兴趣用户重合率，年龄结构，地域分布来看，冠名《王牌对王牌》，对 vivo 而言最为合适。而冠名《快

乐大本营》和《来吧冠军》则可以拓展 vivo 现有的客户群体。

地域分布结构

超一线城市 一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

25%

20%

15%

10%

5%

0%

城市分布差异度 王牌对王牌 0.00018 < 快乐大本营 0.00523 < 来吧冠军 0.00525

快乐大本营兴趣用户占比vivo 兴趣用户占比

王牌对王牌兴趣用户占比

来吧冠军兴趣用户占比
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综艺节目兴趣用户画像 03
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28/ 综艺节目兴趣用户年龄结构

29/ 综艺节目兴趣用户性别结构

29/ 综艺节目兴趣用户地域结构

30/ 最爱看综艺节目资讯 TOP10 省份

31/ 关注综艺节目的用户还关注哪些资讯

32/ 关注综艺节目的用户独有兴趣标签
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综艺节目兴趣用户年龄结构

24-30 岁

36.84%

18-23 岁

61.29%

31-40 岁

1.67%

50 岁以上

0.08%

41-50 岁

0.12%

* 占比计算：该年龄段综艺节目兴趣用户数 / 所有综艺节目兴趣用户数

18-23 岁是消费综艺节目资讯的主力。
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综艺节目兴趣用户地域结构

* 占比计算：该城市级别的综艺节目兴趣用户数 / 所有综艺节目兴趣用户数

一二线城市消费了最多的综艺节目资讯。

综艺节目兴趣用户性别结构

* 占比计算：该性别段综艺节目兴趣用户数 / 所有综艺节目兴趣用户数

17.88%

82.12%

女性是综艺节目的重度用户。

超一线城市 18.14%

二线城市 28.54%

四线城市 6.54%

一线城市 27.67%

三线城市 18.73%

五线城市 0.48%
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最爱看综艺节目资讯 TOP10 省份

第 5 名：黑龙江

第 6 名：吉林

第 1 名：北京

第 4 名：重庆

第 10 名：湖南

第 7 名：天津

第 2 名：辽宁

第 3 名：上海

第 8 名：浙江

第 9 名：江苏
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关注综艺节目的用户还关注哪些资讯

影视视频 806225010

体育 339352770

时尚 461309670

国际 250247350

娱乐视频 751487350

汽车 273513230

两性 414384330

体育视频 244010510

社会 759825980

健康 304862230

搞笑视频 419905970

育儿 244414830

音乐视频 597047700

历史 258374350

美食视频 413608270
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关注综艺节目的用户独有兴趣标签

娱乐圈

电影女星
杨幂

范冰冰

演技

艺人

赵丽颖

谢娜

谢娜女明星

女演员

女演员

王宝强

婚礼

颜值

颜值

邓超 唐嫣

唐嫣

演唱会
快乐大本营

佟丽娅
孙俪

孙俪

李易峰

陈乔恩

机场

机场

刘恺威

视觉中国

东方 IC

李晨
素颜

连衣裙

高跟鞋

马蓉

牛仔

杨颖

蔡依林

蔡依林

宋茜

宋茜

片场

周冬雨

周冬雨

周杰伦

吴昕

吴奇隆

张柏芝

杜海涛

周迅

井柏然

林志玲

张艺兴

舒淇

微微一笑很倾城

T 恤

经纪人

爸爸去哪儿

节目组
香港

陈伟霆

张翰

衬衫

关晓彤

古力娜扎
杨紫

杨紫

外套

牛仔裤

谢霆锋

贾乃亮淘宝

女人味

男演员

偶像剧

综艺

郑爽

郑爽

angelababy

何炅
何炅

演艺圈
湖南卫视

歌手

歌手

歌手

演员

综艺节目

粉丝 电视剧

范冰冰

黄晓明

摄影师

林心如
霍建华

刘诗诗

谢娜

女演员

王宝强

婚礼

颜值 邓超

唐嫣

李小璐

李小璐

快乐大本营
佟丽娅

微博

微博

孙俪

刘亦菲

刘亦菲

刘亦菲

李易峰

李易峰 陈乔恩

机场

赵薇

东方 IC

连衣裙

高跟鞋

宋茜

沈梦辰

沈梦辰

周冬雨

张一山

周杰伦

陈妍希

陈妍希 黄磊

黄磊

吴昕

吴奇隆

张柏芝

杜海涛

周迅

鹿晗

鹿晗

井柏然

井柏然

微微一笑很倾城

微微一笑很倾城

韩国

自拍

整容

经纪人

爸爸去哪儿

节目组

节目组
香港

陈伟霆

古力娜扎
杨紫

外套

贾乃亮
吴亦凡

吴亦凡

偶像

淘宝

偶像剧

偶像剧

章子怡

郑爽 angelababy

angelababy

胡歌

演艺圈

演员

女神
女神

综艺节目
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附录

/ 综艺节目 IP 影响力成绩单（全） /

综艺节目名称

奔跑吧

歌手

快乐大本营

非诚勿扰

笑声传奇

中国诗词大会

王牌对王牌

欢乐喜剧人

最强大脑

欢乐中国人

朗读者

花儿与少年

爱笑会议室

开门大吉

梨园春

向往的生活

排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

综艺 IP 影响力

90.29

76.41

73.79

72.91

71.04

70.57

70.27

70.19

69.87

69.19

69.12

68.68

68.39

68.38

68.24

67.79

内容消费量（标准化）

100.00

73.06

72.39

70.49

60.38

60.45

65.14

63.11

63.40

60.13

62.21

64.17

60.28

60.15

60.28

62.92

用户参与度指数

72.27

70.62

72.82

84.12

90.68

89.44

74.93

83.66

83.33

86.10

82.00

71.12

83.53

83.57

82.89

75.38

头部创作者影响力

100.00

85.07

75.96

63.78

60.55

60.38

70.02

62.80

61.95

60.05

62.17

70.10

60.20

60.25

60.43

64.37
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综艺节目名称

星光大道

天天向上

非正式会谈

挑战不可能

爱情保卫战

妈妈咪呀

非常完美

今晚 80 后脱口秀

中国式相亲

见字如面

旅途的花样

金星秀

二十四小时

天生是优我

金曲捞

谁是你的菜

高能少年团

真正男子汉

了不起的孩子

金牌调解

排名

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

综艺 IP 影响力

67.70

67.20

66.76

66.58

66.47

65.77

65.68

65.53

65.49

65.43

64.93

64.91

64.80

64.69

64.52

64.38

64.34

64.20

64.12

64.12

内容消费量（标准化）

62.10

63.76

60.39

60.17

60.30

60.30

60.42

60.55

60.38

60.45

60.14

60.93

60.52

60.13

60.62

60.22

61.02

61.58

60.06

60.02

用户参与度指数

78.98

72.58

78.82

78.55

77.61

75.70

75.75

74.33

74.92

74.02

73.70

72.38

71.63

73.12

70.43

72.08

68.70

66.90

71.58

71.74

头部创作者影响力

61.21

64.77

60.15

60.12

60.63

60.53

60.13

61.01

60.45

61.12

60.28

60.84

61.64

60.17

61.95

60.24

62.84

63.74

60.14

60.01
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综艺节目名称

我要上春晚

年代秀

超强音浪

神奇的孩子

我们相爱吧

挑战的法则

72 层奇楼

耳畔中国

跨界歌王

门当户对

非凡匠心

一年级毕业季

出彩中国人

熟悉的味道

我想和你唱

中华好诗词

非常静距离

非你莫属

越野千里

来吧冠军

排名

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

综艺 IP 影响力

64.03

63.98

63.94

63.71

63.70

63.63

63.54

63.44

63.37

62.99

62.80

62.76

62.66

62.64

62.53

62.44

62.37

62.31

62.27

62.09

内容消费量（标准化）

60.12

60.25

60.05

60.17

60.67

60.03

60.04

60.04

61.00

60.27

60.02

60.03

60.11

60.17

60.32

60.01

60.11

60.36

60.06

60.22

用户参与度指数

71.35

70.89

70.77

69.97

68.75

70.20

70.00

69.74

66.63

68.02

67.88

67.67

67.30

66.81

64.84

66.94

66.58

65.48

66.20

64.93

头部创作者影响力

60.06

60.25

60.44

60.48

61.24

60.13

60.07

60.06

62.13

60.29

60.11

60.18

60.20

60.60

62.12

60.01

60.10

60.82

60.24

60.86
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综艺节目名称

武林风

喜剧班的春天

跨界冰雪王

我们的挑战

我们在一起

梦想的声音

我们 17 岁

食在囧途

天籁之战

我们的朋友

合伙中国人

小葱秀

老妈驾到

围炉音乐会

歌声的翅膀

音乐大师课

中华好家风

全家好拍档

丝路上有你

育儿大作战

排名

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

综艺 IP 影响力

62.08

62.05

62.03

62.03

61.90

61.90

61.88

61.50

61.45

61.37

61.32

61.17

61.09

61.08

60.94

60.94

60.87

60.83

60.76

60.74

内容消费量（标准化）

60.07

60.00

60.11

60.26

60.02

60.25

60.00

60.06

60.10

60.01

60.01

60.02

60.00

60.02

60.02

60.04

60.00

60.02

60.00

60.00

用户参与度指数

65.78

65.85

65.58

64.68

65.34

64.03

65.35

63.85

63.67

63.89

63.74

63.30

63.10

62.98

62.57

62.49

62.49

62.34

62.16

62.11

头部创作者影响力

60.09

60.00

60.12

60.89

60.07

61.19

60.00

60.37

60.39

60.01

60.04

60.03

60.00

60.08

60.10

60.16

60.00

60.03

60.01

60.00
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综艺节目名称

峨眉传奇

你就是奇迹

花漾梦工厂

闪亮的爸爸

玫瑰之旅

家政女皇

活力大冲关

排名

77

78

79

80

81

82

83

综艺 IP 影响力

60.73

60.55

60.48

60.47

60.40

60.06

60.00

内容消费量（标准化）

60.00

60.00

60.02

60.04

60.00

60.01

60.00

用户参与度指数

62.09

61.54

61.34

61.19

61.11

60.15

60.00

头部创作者影响力

60.00

60.04

60.02

60.11

60.04

60.00

60.01

 * 综艺 IP 头条影响力 = 内容消费量 x0.3+ 头部创作者影响力 *0.35+ 用户参与度 *0.35
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/ 用户参与度 TOP10 综艺节目 /

综艺节目名称

笑声传奇

中国诗词大会

欢乐中国人

非诚勿扰

欢乐喜剧人

开门大吉

爱笑会议室

最强大脑

梨园春

朗读者

排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

用户参与度指数

90.68

89.44

86.10

84.12

83.66

83.57

83.53

83.33

82.89

82.00

篇均阅读量

14136.37

10810.21

10294.28

26806.72

13585.40

18293.79

12127.25

15442.58

10394.54

10802.73

篇均收藏

111.02

123.26

86.04

97.71

97.45

137.17

132.92

81.52

87.67

119.56

篇均评论

34.44

17.90

6.82

24.72

22.18

13.03

14.54

33.65

7.74

10.95

篇均分享

57.70

82.04

78.10

25.25

37.02

15.21

23.02

26.66

67.06

46.03

每次停留时长

179.26

157.24

230.32

142.43

162.33

194.44

191.03

137.69

165.65

123.06

* 用户参与度 =（某综艺节目资讯阅读总量 / 资讯总量）指数值 x0.1+（某综艺节目资讯收藏数 / 资讯总量）指数值 x0.25+（某综艺节目资讯评
论数 / 资讯总量）指数值 x0.2+（某综艺节目资讯分享数 / 资讯总量）指数值 x0.25+（某综艺节目资讯总阅读时长 / 阅读总量）指数值 x0.2
* 篇均阅读量 = 某综艺节目资讯阅读总量 / 资讯总量
* 篇均收藏量 = 某综艺节目资讯收藏数 / 资讯总量
* 篇均评论量 = 某综艺节目资讯评论数 / 资讯总量
* 篇均分享量 = 某综艺节目资讯分享数 / 资讯总量
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/ 内容消费量（标准化）TOP10 综艺节目 /

综艺节目名称

奔跑吧

歌手

快乐大本营

非诚勿扰

王牌对王牌

花儿与少年

天天向上

最强大脑

欢乐喜剧人

向往的生活

排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

内容消费量（标准化）

100.00

73.06

72.39

70.49

65.14

64.17

63.76

63.40

63.11

62.92

资讯量占比

34.22%

14.09%

10.11%

4.97%

4.55%

3.80%

3.81%

2.41%

2.43%

1.78%

阅读量占比

46.09%

13.37%

14.56%

14.40%

5.84%

4.68%

3.99%

4.20%

3.71%

3.78%

* 供应充足度 =( 某综艺节目资讯量占主要综艺节目资讯总量的比例 ) 指数值 x0.3+( 某综艺节目阅读量占主要综艺节目资讯阅读总量的比例 ) 指
数值 x0.7
* 资讯量占比：某综艺节目资讯量占主要综艺节目资讯总量的比例
* 阅读量占比：某综艺节目阅读量占主要综艺节目资讯阅读总量的比例
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/ 头部创作者影响力 TOP10 综艺节目 /

综艺节目名称

奔跑吧

歌手

快乐大本营

花儿与少年

王牌对王牌

天天向上

向往的生活

非诚勿扰

真正男子汉

高能少年团

排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

头部创作者影响力

100.00

85.07

75.96

70.10

70.02

64.77

64.37

63.78

63.74

62.84

头部创作者提及率

25.33%

16.41%

10.14%

6.92%

5.42%

3.69%

1.74%

2.19%

2.92%

2.26%

头部创作者阅读占比

27.63%

15.95%

10.94%

5.63%

9.27%

1.59%

5.65%

3.14%

1.17%

0.77%

* 头部影响度 =( 该综艺节目被头部媒体曝光的资讯量 /83 部综艺节目被头部媒体曝光的资讯总量 ) 指数化 x0.7+（头部媒体创作的资讯产生该
综艺节目的阅读量 / 头部媒体创作的资讯产生 83 部综艺节目的阅读量）x0.3
* 头部创作者提及率 = 该综艺节目被头部媒体曝光的资讯量 /83 部综艺节目被头部媒体曝光的资讯总量
* 头部创作者阅读占比 = 头部媒体创作的资讯产生该综艺节目的阅读量 / 头部媒体创作的资讯产生 83 部综艺节目的阅读量
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